ALLA RIBALTA

ke Aontagner

a saputo ritagliarsi una sua
H nicchia di mercato Paolo

Montagner, Presidente e
Direttore Commerciale dei brand
Cartomarca e Paperdream, che
I"anno scorso ha venduto un milione
¢ trecentomila pezzi solo nel segmen-
to dei quaderni. Sulla breccia da 20
anni, pid che un commerciale si de-
finisce un creativo, perché & lui che
nei momenti di difficolth del merca-
to trova delle idee nuove, riuscendo
a incontrare, e spesso ad anticipare, i
gusti della gente. Al punto che i suoi
articoli sono richiesti in Olanda, Sve-
zia e Giappone. E a breve, verranno
esportati anche in Russia e nei paesi
dell’Est. Montagner & una persona di
grande vitalith, e a 60 anni (portati
peraltro benissimo) mantiene uno spi-
rito giovane e combattivo. Per esem-
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pio, non si &€ mai fermato di fronte
alle varie difficoltd che ha incontra-
to nella vita e nel lavoro, riuscendo
anzi sempre a reagire con forza e co-
raggio. Sono state queste doti, infat-
ti, che nel 1984 gli hanno permesso
di mettere in piedi un’attiviti azien-
dale che tuttora porta avanti con gran-
de passione. Partito inizialmente con
una produzione di articoli per conto
terzi, dal 1995 ha cominciato a idea-
re linee proprie, e ha organizzato una
rete di vendita grazie anche all’aiuto
del socio Vincenzo Matera, che tut-
tora si occupa della parte produttiva.
Vediamo dunque di conoscere pili da
vicino Paolo Montagner, un uomo
schietto che proprio per la sua fran-
chezza ¢ deciso oggi, parlando con
COMMERCIO, a togliersi qualche
sassolino dalla scarpa. “Sicuramente

- esordisce - i miei articoli piaccio-
no, forse piacciono fin troppo. Sono
apprezzati infatti anche dalla concor-
renza, dato che un'azienda leader del
settore ha copiato senza ritegno le co-
pertine dei miei quaderni che hanno
per soggetto gh animali”.

LAVORO E PASSIONE
NELLA SCELTA DEI SOGGETT!

Certo, in teoria essere copiati equi-
vale in fondo a un riconosci-
mento di bravura, & un se-
gno di apprezzamento

anche da parte del-

la concorrenza: se

imitano i tuoi pro-

dotti, infatti, signifi-

ca che hai fatto centro,

che hai individuato una

linea vincente. Nello stes-




s lempo, perd, ¢ qualcosa che ti dan-
neggia, che vamifica ot gh sforzi
messi in campo nell dmbito della ni-
cerca. “Da pid parti - continua Mon-
tagner - 51 condannano le contraffa-
#iond, si sentono deprecare i falsé pro-
venienti dall’estero, Ma io sono in una
situazione ancora peggiore, perche mi
trovo di fronte a una concorrenza sle-
ale addirittura in casa. Mi sembra im-
possibile poi che Uazienda a cui mi
riferisco m particolare, pit grande ¢
pitt importante della mia, non dispon-
ga di un ufficio grafico in grado di

Numeri dimpresa

Ragione sociale: Paperdream Sel/Cartomarca Snc

Anno di inizio di attivita: 1954

Sede operativa: ufTici, stabilimento e magazzino per un totale

di 3,500 my. in via Edison, 41 - 31020 Villorba - Treviso
Fatturato 2003 ¢ previsione di fattarato 2004: 4 milioni di euro
Numero addetti complessiviz 25

Numero addetti alla vendita: 6 agenti plurimandatari

Tipologia dei prodotti: quaderni classici, quaderni o spirale, quademoni,
foider ad anclli; digri. rubriche telefoniche. aswucei, blocchi,
cartelline, valigette portadisegni ¢ portadocumenti

Marchi: Paperdream, Cartomarca

Canali di distribuzione: cantoleria ¢ GDO

produrre gqualche buona dea ongina-
le, senza dover scippare le nie”.

Le immagini tratie dal mondo anima-
le, peraltro, incontrano oggi un favo-

Tempi di consegna: 24 ore

Tipologia dei elienti: day bambini agli adulni

Destinazione esportazioni: Olanda, Svezia, Giappone, mercatl dell”Esy
Incidenza dell’export sul fatturato: 7%

re diffuso ¢ vengono riprodotie in di-

Gamma di prodotti sempre attuale

“Carte per sognare” cosi potrebbero essere defi-
niti i prodotti Paperdream, con tutta la loro esplo-
sione di colon e di allegna. E piacciono a gualsi-
asi etd, ai grandi come ai piccinl. Semplict strumenti
di uso guotidiano da utilizzare in casa, & scuols e in
ufficio - come digri, quademni di vario formato, blocchi,
astucch - per un attimo possano infattl trasportare la mente Fra
le suggestioni di profondi abissi marini o lussureggiant foreste
tropicali, Una linea particolarmente apprezzata, per esempio, ¢ guella
costituita da articeli che riportano motivi ispiratt a soggetl animali o
floreali. Ma ¢t sono anche immagini pitt vicine alla nostra realth, come
quelle dei potenti mezzi di trasporto: alcuni recenti, altri che apparten-
gono al passato e che sono testimomanza di una bellezza inalierata nel
tempo. Ogni anno le linee si arricchiscono di nuovi soggetti, € quest’ an-
no, appunto, sard be volta degli uccelli, dei pesci e della car collection,
Cosi, In bellezza proposta du]lt Natura verrd affrancata a guella creata
dall®vomo: mentre infatti i mezzi di trasporto parlano della storia e detla
sug evoluzione sotto il profilo tecnologico, gl animali suscitano emo-
zioni pit profonde. rportando I'umanitd al suo rapporto primordiale
con la natura. Per questa ragione sono stati scelili soggetti che intrinseca-
mente hanno gualcosa di speciale o che sanno commuovere 1] consuma-
tore. Per esempio, animali di grande mole capaci tuttavia di suscitare
tenerezzd, come la mamma orsa con il suo piccolo, o come | delfing in
coppis, naturalmente portati a ispirare simpatia, E ¢'¢ pol il soggetto
divertente, come 1'immagine buffu del coniglietto che porta in groppa
una papery. Si pud scegliere fra uccelli dui color variegati ¢ pesci tropi-
cali smaglianti di lucentezza. E la stessa varictd sk nitrova nel settore
degli articoli da scrivania, C'¢ infatti una linea o motivi Toreali che
rende omaggio o un modello di femminilith rradizionale e che [a pensare
a romantiche donne inglesi. Ma ¢1 sono anche
articoli per tutti 1 targel, che propongono in-
teressanti soluzioni ideate in un’ ottica di niss-
sima praticith: per esempio, | bloc-
chi doppi che da una parte

'qﬁ'p '”L‘?q sono @ righe e dall alira
L

a quadretti, o le va-
ligette portadocu-
menti provviste di
lasca portuoggert.
Un®idea semplice, e al
tempo stesso geniile,
che & stata brevellata.

versi com-
parti. dal-
Moggetlis
stica al les-
sile, Ma a
Paperdream-
Cartomarca
Vit riconosciuto
il merito di aver
glocalo largamen-
te d’anticipo, dal mo-
mento che la linea in questio-
ne & shatg ideata circa dieci anni
fa, “Oltretoite - precisa Montagner -
s1 Irattn d copie che sono In genere
pcﬂginri e prnglmh originali, @an-
che perché il tipo di carta usata & di
qualith inferiore™.

E gquesto, probabiimente, perche die-
tro i nisultati ottenuti da Paperdream-
Cartomarea ¢ sono mes: e mest i
lavoro, ¢'¢ un impegnd sostenulo da
ung grande passione ¢ portalo avant
con il contributo sostanziale di un
arafice che opera in perfella sintoniy
con Il eam di produzione: si parte
miatti dall’esame &i migliaia di seat
ti fotografict {circa cinguefseimilal,
si procede gquinds a un’attenta sele-
zione, ¢ si passa poi alla rielabora-
zione delle immagini selezionate. Ne
dermvane immagini realmente “par-
lanti’, che sono il frutto di un lavoro
di gruppo e che esprimono al meglio
il fascino del mondo che viene di
'l.'['l-!ti_-l I 'n'ElItI:I I'.ii]'!lrl'{.'!vl.‘.llh'-l[ﬂ.

E la differenza di risultato, rispeito
alle “copie’, si manifesta evidente, al
momento del confronto, anche all oc-
chio del consumatore pio distratto, “1
nostro lavoro - conclude Paolt Monla-
gner - & finalizzato a creare prodoti
utili ma soprattuito belli. 11 mercato.
luttavia, & purtroppo invaso da brut-
le copie, € questo non ¢ auta, Una
COPLa AMArTl sSempre una copia”. m
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